


Liebe Pariner,

liebe Unterstiutzer, liebe Peiner,

2024 war ein spannendes Jahr! Wieder sind
wir ein groftes Stick vorangekommen auf dem
Weg zu einer zukunftsfahigen Stadt Peine. Seit
drei Jahren verfolgen wir einen ganzheitlichen
Ansafz, der die Arbeitsfelder Event, Tourismus,
Citymanagement und Standortmarketing ver-
eint. Ein Erfolg, der uns besonders freut: Die
Peiner sind zunehmend stolz auf ihre Stadt! Das
kdnnen sie auch sein —denn Peine punktet mit
seinem historischen Erbe, dem wunderscho-
nen Marktplatz und der spannenden Historie,
den grinen Parks und Garten, den einzigarti-
gen Traditionen, die beim Peiner Freischiefen
seit 1597 gefeiert werden oder beim schotti-
schen Kulfurfest Highland Gathering. Die Peiner
haben eine unglaubliche Freude am Feiern, sie
geniefien die Auszeiten und das gemeinsame
Zusammenkommen. Seit letztem Jahr zeigen
wir dieses authentische Leben verstarkt auch
nach auften — mit einem fréhlichen neuen De-
sign bei allen Marketingaktivitdten, einer an-
sprechenden Bildsprache und neuen touristi-

Anja Barlen-Herbig
Geschaftsfihrung

schen Angeboten machen wir Lust auf einen
Besuch der Stahlstadt, die auch Bierstadt und
Schokoladenstadt ist.

Ein wichtiger Fokus lag 2024 auch auf der Eta-
blierung eines nachhaltigen Zentrenmanage-
ments fir die Peiner City. Neue Konzepte fir
Leerstande, den Spirit des Zusammenhalts al-
ler Innenstadtanrainer, aber auch Anreize wie
Kultur-, Shopping- und Genusserlebnisse, die
Online-Plattformen nicht zu biefen haben,
standen auf der Agenda. Die OpenStage mit
Stadtoase, die duftenden Blumeninseln oder
ein neues llluminationskonzept zahlen eben-
so auf die Zukunft ein wie die Konstitution des
Netzwerkes Stadtimpuls, ein digitales Leer-
standsmanagement oder die neue offene City-
Sprechstunde. All das und vieles mehr haben
wir fir Sie in diesem Jahresbericht zusammen-
gestellt. Tauchen Sie ein in die Akfivitdten der
Peine Marketing GmbH und erfahren Sie, was
Ihre Stadt alles bewegt!

AA{@@ Gl O

Klaus Saemann

Aufsichtsratsvorsitzend€r der Peine Marketing GmbH

und Birgermeister der Stadt Peine



Peine im neuen Look
Als Stadtmarke in die Zukunft

.Stadtmarke zum Anfassen” — der Markentag (27. April 2024)
war ein Aktionstag fur die ganze Familie. Im Mittelpunkt
standen das neue Stadtlogo mit Corporate Design und die
Ergebnisse des Markenprozesses. Birgermeister Klaus
Saemann erdffnete den Markentag feierlich, wdhrend
die Kinder des Kindergartens Zauberm{hle die Stadtoase
mit neuen Blumen bepflanzten. 2023 hat die Stadt Peine
gemeinsam mit Peine Marketing einen entscheidenden
Schritt in ihrer Positionierung unternommen: Mif einem
neuen Corporate Design und einem sfrahlenden Orange
wurde Peine nicht nur optisch, sondern auch emotional
neu aufgestellt. Hohepunkt und Abschluss dieses Prozesses
war der Markentag, der auf dem Historischen Marktplatz
gefeierf wurde und die Stadtmarke fir alle Peiner erlebbar
machte.

Ein bunter Auftakt fir Peines neues Erscheinungsbild

Ein Highlight war die OpenStage, die mit der Jazz-
Combo ,Saxy Jazz" und spdter mit der Peiner S3ngerin
Alina Amri hochkaradtige Live-Acts bot. Familien hatten
Freude bei kreativen Bastelaktionen, Gewinnspielen und
Mitmachangeboten. Besonders beliebt war das Gewinnspiel,
bei dem ,[P)EINER fur alles"-Gutscheine verlost wurden. Im
Shop wurden die ersten Produkte im neuen Peine-Design
zu Aktfionspreisen angeboten.

Peines Entwicklung zur Marke geht weiter

Der Markentag war jedoch nur der Anfang. In den Monaten nach dem Aktfionstag wurden
umfangreiche Maftnahmen umgesefzf, um das neue Erscheinungsbild in Peine zu efablieren.

Neue Werbematerialien: Samtliche Flyer, Broschiren und Plakate wurden im
frischen Design gestaltef, um die Marke Peine auch visuell in allen Kommunika-
tionskandlen prasent zu machen.

. Neue Webauftritte: Die Webseite der Peine Marketing erhielt nicht nur ein neues
Design, sondern auch einen neuen Namen: www.peine-erleben.de. Parallel
wurde die Webseite der Stadt Peine unter www.peine.de Gberarbeitet — und
ging im Oktober im neuen Stadt-Design live. Dabei lag der Fokus beider Seiten auf
einer ansprechenden Optik und einer verbesserten Nutzerfreundlichkeit, um
Burgern und Besuchern den Zugang zu Informationen zu erleichtern.

. Professionelle Bild- und Videoproduktionen: Um der neuen Marke

eine authentische Bildsprache zu geben, wurden zahlreiche neue

Aufnahmen von Peine sowie Fotos fir das Marketing erstellf.

Ergdnzt wurden diese durch professionelle Videos und Reels,

die die Aftraktivitdt der Stadt in Szene setzen.

Stadtfihrungen zum historischen Erbe und Entwicklung
der Stahlproduktion erfreuten sich groer Nachfrage. In
einer Ausstellung wurde der Entstehungsprozess des neuen
Peine-Logos skizziert.

Gemeinsam fir ein starkes WIR-Gefihl
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Schottisches Kulturfest im Stadtpark
24. Highland Gathering lockt zigtausende Besucher

i F

Am ersten Maiwochenende 2024 stand Peine ganz im
Zeichen Schottlands. Das 24. Highland Gathering, begleifet
von einem verkaufsoffenen Sonntag, lockfe rund 20.000
Besucher in den Stadtpark und die Innenstadt. Das grofte
Fest seiner Art auf dem europdischen Festland zeigte
eindrucksvoll, wie Tradition und Gemeinschaft in Peine
gelebt werden. Veranstaltef wird es von Peine Marketing
in enger Zusammenarbeit mit dem Scottish Culture Club.

Ein Wochenende voller schottischer Highlights

Am Samstag begeisterten die ,Peine International Pipe Band
Championships” — der grofite Wettbewerb fir Dudelsack-
und Trommelspieler in Deutschland — das Publikum.
Begleitet von Tanzvorfihrungen und Live-Musik konnten
die Besucher an Uber 75 Standen schoftische Spezialitdten,
Handwerkskunst und Whisky entdecken. Das Open-Air-
Konzert der Band ,Cobblestones” sorgte am Abend fir
ausgelassene Stimmung.

Der Sonntag stand ganz im Zeichen der Highland Games, bei
denen Baumstammuwerfen, Tauziehen und Stein-Weitwurf
Jung und Alt faszinierten. Fir die Kleinen gab es eigene
.Kinder-Games"”, die in Zusammenarbeif mit dem THW
organisiert wurden. Parallel dazu lockte der verkaufsoffene
Sonntag in der Innenstadt zahlreiche Besucher in die
Geschafte.

Peine als schottische Hochburg

Das Highland Gathering gehdrt 13ngst zur Identitat der Stadt
Peine. Unferstitzt durch Parfner wie Radio38 als Prasenta-
tor, die Kaufmannsgilde zu Peine und die Peiner Heimstatte
zeigte das Event, wie kulturelle Highlights und Wirtschaft
Hand in Hand gehen kénnen. Auch eine thematische Stadt-
fuhrung, die die Geschichte des Gatherings beleuchtete, er-
freute sich grofRer Beliebtheit.

Voller Vorfreude auf das Jubildum

Das 24. Highland Gathering hat Peine erneut als Zentrum fir
schottische Kultur in Deutschland etabliert. Mit Spannung
blickt die Stadt auf das 25. Jubildum, das 2025 mit Sicherheit
ein weiteres Highlight im Veranstaltungskalender sein wird.

BRAWO Mobility Summer '24
Zukunftsthema Mobilitat

Der BRAWO Mobility Summer 24 lockte im Sommer (20. und
21. Juli 2024) Besucher aus der gesamten Region in die Pei-
ner Innenstadt. Rund 80 Fahrzeuge, darunter Elektroautos,
Hybridmodelle und glanzende Oldfimer sowie Lastenrader
und Wallboxen, verwandelten die Cify in eine Ausstellung
fir innovative Mobilitat. Ein Highlight war die Fotoschau des
PS.SPEICHER Einbeck im ,Schwan”, die nostalgische Einbli-
cke in die Welt der Oldtimer bof.

Auch Familien hatten Spaf: Kinderschminken, Kasperlethe-
ater und Walkacts sorgten fir Freude, wdhrend die ,lebende
Musikbox" auf der OpenStage musikalische Winsche erfill-
te. Erganzt wurde das Wochenende durch einen verkaufsof-
fenen Sonntag, der in Kooperation mit der Kaufmannsgilde
zu Peine staftfand und die Innenstadt zusatzlich belebfe.

Titelsponsor des Events war die BRAWO Volksbank Peine.

Im kommenden Jahr wird aus dem Mobility Summer der
BRAWO Mobility Spring, der bereits im M3rz 2025 stattfin-
den wird. Man darf sich jetzt schon freuen auf ein Event, das
Tradition, Zukunft und Miteinander verbindet.

Peiner Weinfest 2024
Genuss im historischen Ambiente

Freundschaft steht im Mittelpunkt des traditionellen Wein-
festes - vom 9. bis 11. August 2024 feierten wieder rund
10.000 Menschen das Peiner Weinfest auf dem Historischen
Marktplatz. Die besondere Freundschaft der Stadt Peine zu
Asselheim/Grinstadt, deren Winzer seit Jahrzehnten einmal
im Jahr Uber 400 Kilometer anreisen, verlieh dem Weinfest
wieder ein ganz besonderes Lebensgefihl — ein Wochen-
ende voller Genuss, Musik und Miteinander!

Das gemitliche Weindorf bot eine Auswahl erlesener Wei-
ne von regionalen und pfdlzischen Winzern — stolze 3.500
Flaschen wurden an drei Tagen verkauft. Kulinarische High-
lights wie Flammkuchen, Crépes und K3sespezialitdten run-
deten das Angebot ab.

Fur die Unterhaltung sorgten 17 Musiker, die Uber 18 Stun-
den lang mif Live-Musik das Publikum mif einer Vielfalt an
Rhythmen und Kldngen begeisterten. Von Rhythm and Blues
mit ,the BUZZ" Gber Soul mif ,SAX&Soul” bis hin zu Schla-
germusik mit Carla Meinecke — das musikalische Programm
hatte fir jeden etwas zu bieten. Prasentiert von der Spar-
kasse Hildesheim Goslar Peine, unterstitzt von der Wohn-
bau Salzgitter und der Block am Ring Gruppe wurde das Fest
erneut zu einem besonderen Erlebnis.

Start in den Frihling
Peiner Osterbrunnen 2024

Die Kinder des Familienzentrums Villa Kunterbunt
schmickten am zweiten M3rzwochenende den tradi-
tionellen Osterbrunnen auf dem Historischen Marktplatz
- und brachten den Frihling nach Peine. Neben dem
farbenfrohen Schmuck standen Bastelaktionen wie das
Gestalten von Osternestern, Hasen-
falten, Kinderschminken sowie 4
Spiele wie Ostereierangeln /
auf dem Programm. Die Ver-
anstaltung war wie immer
ein gelungener Auftakt in
die Osterzeit und ein froh-
liches Erlebnis fUr die ganze
Familie.




Peine tanzt und schiemmt!
Zwei Event-Premieren

2024 war ein Jahr voller Innovationen in Peine: Mit der Si-
lent Music Party und dem Foodfruck Festival setzte Peine
Marketing neue MaRstabe und bereicherte den Veranstal-
tungskalender mit zwei Highlights. Beide Premieren lockten
neugierige Besucher aus der ganzen Region und zeigten ein-
drucksvoll, wie vielf3lfig und lebendig die Stadt ist.

Silent Music Party
Tanzen im Burgpark

Der Burgpark wurde nach Gber zehn Jahren Pause im Juni
(15. Juni) wieder mit einem Event bespielt: Die erste Silent
Music Party zog Tanzbegeisterte jeden Alters an. Ausgestat-
tet mit Kopfhorern wahlten die Gaste zwischen drei Musik-
richtungen — von Techno Uber Schlager bis zu 80er- und
90er-Hits. Begleitet vom LiveAct ,Techno Bunker Peine”,
verwandelte sich der illuminierfe Burgpark in eine magi-
sche Kulisse.

Mit Snacks, Getranken und Cocktails war auch fir das leib-
liche Wohl gesorgt. Die Premiere war ein voller Erfolg und
markierte den Start einer geplanten Eventreihe im Burgpark,
die dieses besondere Ambiente in Szene setzt. Prasentator
der Silent Music Party war die Sparkasse Hildesheim Gos-
lar Peine.

Foodtruck Festival

EVENTS

Peine schmeckt intfernational

In Peine leben Menschen aus mehr als 110 Nationen — mit
dem ersten Foodtruck Festival in der Innenstadt hat Peine
Marketing auf eine Genussreise durch die Kulturen einge-
laden. Am Wochenende 28. und 29. September verwandel-
te sich die Innenstadt in eine kulinarische Schlemmermei-
le. Beim ersten Foodtruck Festival in der City prasentierten
rund 25 Foodtrucks Kostlichkeiten aus aller Welt. Von safti-
gen Juicy Burgern Uber afrikanische Spezialitdten bis hin zu
siften Churros und Crépes war fir jeden Geschmack etwas

dabei. Gemtliche Sitzgelegenheiten und Live-Musik auf
der OpenStage schufen die perfekte Atmosphare. Ein bun-
tes Rahmenprogramm mit Hipfburg, Kinderschminken und
weiteren Akfionen begeisterte auch die jUngsten Besucher.
Der verkaufsoffene Sonntag am 29. September rundete das
Wochenende ab und zog viele Besucher in die Geschafte
der Innenstadt. Prasentator des Foodtruck Festivals war die
Wohnbau Salzgitter.

Eine zauberhafte Weihnachtszeit

Weihnachtsstadt 2024

Die Weihnachtsstadt Peine 2024 verwandelte die Innenstadt
vom 29. November bis zum 23. Dezember in ein glanzvolles
Winterwunderland voller stimmungsvoller Momente und
festlicher Highlights. Auf dem Historischen Marktplatz und
in der Innenstadt bot ein adventliches Programm eine zau-
berhafte Einstimmung auf das Weihnachtsfest.

Bereits die feierliche Er6ffnung mit einem Laternenumzug,
begleitet von den Spielmannszigen des MTV Vater Jahn
Peine und des TSV Bildung, sowie die offizielle Er6ffnung
durch Burgermeister Klaus Saemann sorgten fir einen ge-
lungenen Auftakt. An den Wochenenden boten thematische
Schwerpunkte besondere Erlebnisse: Die Wohltatige Weih-
nacht am ersten Advent brachte karitafive Organisationen
und weihnachtliche Aktionen zusammen.

Die Zauberhafte Weihnacht, bei der Kinder durch Marchen
und Magie in eine tfraumhafte Welt eintauchen konnten,
begeisterte Groft und Klein, ebenso die marchenhaften
Walkacts und Lichtfiguren. Der Kunsthandwerkermarkt am
dritten Adventswochenende lockte mit handgefertigten
Schatzen. Die Schottische Weihnacht zum vierten Advent
begeisterte mit heiften Whiskys und Auftritten der ,Owl
Town Pipe and Drum Band".

Weihnachtsstadt Peine:
Interaktive Gewinnspiele
fir Grof} und Klein

Die Weihnachtsstadt Peine 2024
bot nicht nur festliche Atmosphare, sondern auch eine
besondere Gewinnspielreihe, die Besucher Woche fir
Woche begeisterte. Zu gewinnen gab es leckere, hand-
gefertigte Schoko-Eulen, gesponsert von der Schokola-
denfabrik Rausch.

In der ersten Woche lockte eine digitale Sternenjagd in der
Peine2Go-App. Woche zwei stellte den Wunschbaum vor
der Tourist-Information ins Rampenlicht, mit einer Foto-
aktion, die die schonsten Momente festhielt. Im dritten Ge-
winnspiel drehte sich alles um das Weihnachtsstadt-Quiz,
das GroR und Klein durch die geschmicktfe Innenstadt
fUhrte. Den Abschluss bildete eine Malaktion fir Kinder,
bei der die Jingsten ihre Eindriicke der Weihnachtsstadt
kreativ umsetzten.

Die Gewinnspiele waren einzigartige Erlebnisse und trugen
dazu bei, die Weihnachtsstadt Peine als interaktiven und
einladenden Ort fir die ganze Familie zu gestalfen.

Die taglichen
Attraktionen lie-
fen keine Win-
sche offen: Kinder
konnten im Backbus mit der Landbackerei Grete eigene
Kekse backen, wahrend kostenlose Aktionen wie Kinder-
schminken, Ballonmodellage und Basteln in der Aktions-
pagode kleine Besucher begeisterten. Zauberhafte Wal-
kacts wie die Schneeflocken, die Lichtfiguren von ,Walters
wunderbarem Zauberzirkus” oder die beeindruckenden
Eiskunstwerke von Joachim Knorra verwandelten die In-
nenstadt in eine magische Kulisse. Weitere Besonderheiten
waren u.a. die KinderstadtfUhrung, bei der spannende Ge-
schichten rund um Peine erz3hlt wurden und sich Uhlinchen
im ganz neuen gefiederten Gewand zeigte. Natirlich war
auch der Nikolaus zu Besuch in der Weihnachtsstadt, beglei-
tet vom Lebkuchenmannchen lie®t er Kinderaugen strahlen.
Die zauberhafte Atmosphare mach-
te die Weihnachtsstadt 2024 zu
einem unvergesslichen Erleb-
nis und einem Hohepunkt der
Vorweihnachtszeit.
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Altestes Haus der Stadt wird zum KulturSchwan
Vorhang auf in historischem Ambiente

Die Veranstaltungsreihe KulturSchwan, prasentiert von der Sparkasse Hildesheim Goslar Peine, lockte 2024 mit einem
wunderbaren Programm Kulturbegeisterte in den ,Schwan”. Ob Humor, Musik oder Hommage — die einzigarfige Atmo-
sphare machte jedes Event zu einem unvergesslichen Erlebnis.

Christian Korten
Stimmen, Typen und Humor

Der Startschuss fiel im M3rz mit Chris-
tian Korten, der mit seinen meis-
terhaften Stimmenimitationen fir
Begeisterung sorgte. Prominente Per-
sonlichkeiten wie Angela Merkel, Udo
Lindenberg und Dieter Hallervorden
Lrafen” sich - dank Kortens beeindru-
ckender Darbietung - auf der Buhne.
Der Abend war so stark nachgefragt,
dass kurzfristig ein zweiter Termin an-
gesetzt wurde — beide Veranstaltungen
waren restlos ausverkauft.

Kultur in Wohnzimmeratmosphare

Smith & West
Irgendwie die Beatles

Im August brachte das Duo ,Smith &
West" die Musik der Beatles in den
Schwan. Mit Hits wie ,Hey Jude"” und
Sticken aus den frihen Jahren der
Band nahmen sie das Publikum mit
auf eine Zeitreise in die Sechziger.
Ihre musikalische Leidenschaft und
Expertise begeisterten nicht nur ein-
gefleischfe Beatles-Fans, sondern auch
neue Zuhorer.

Auch das Jahr 2025 verspricht spannende Kulturabende, die die Tradition des
beliebten Veranstaltungsreigens fortsetzen — mit Unterhaltung, die Herz und

Sinne gleichermafen anspricht.

~Merci Udo"
Hommage an Udo Jirrgens

Im September wurde es emotional:
Pianist Michael von Zalejski ehrte die
Legende Udo Jirgens mit einem infi-
men Konzert am Klavier. Mit zeitlosen
Klassikern wie ,Griechischer Wein”
und dem berGhmten ,Bademantelfina-
le” erlebten die Besucher einen Abend
voller Nostalgie und musikalischer Bril-
lanz. Seine Darbietung war eine meis-
terhafte Hommage, die das Publikum
in die Welt von Udo Jurgens entfUhrte.

Buhne frei fUr regionale Kulturszene
OpenStage auf dem Historischen Marktplatz

Der Erfolg der Peiner OpenStage setzte sich auch 2024 fort. Die innovative Plattform wurde zur Starkung der re-
gionalen Kulturszene durch das Sofortprogramm ,Perspektive Innenstadt!” des Landes Niedersachsen ermdglicht
und biefet Kinstlern eine Bihne, die ihresgleichen sucht. Sie bietet Kinstlern die Mdglichkeit, sich einem &ffent-
lichen Publikum zu prasentieren und belebt gleichzeitig die Innenstadt mit neuen Besuchern.

Kulturvielfalt unter freiem Himmel

Von April bis Oktober 2024 wurde die
OpenStage an 14 Samstagen von 19
Kinstlern, Bands und Gruppen bespielt
—ininsgesamt 25 zweistindigen Slots.
Die Vielfalt der Darbietungen war be-
eindruckend: Von Jazz Uber Pop, Reg-
gae, Techno und Folk die Buhne war so
bunt wie die Peiner Kulturszene selbst.

Die Er6ffnung der Saison 2024 fand
im Rahmen des Markentages (27. Ap-
ril) statt. Mit dabei waren ,Sexy Jazz"
und Alia Amri, bekannt aus ,Deutsch-
land sucht den Superstar”, die mit ihren
Auftritten fur einen besonderen Start
sorgten.

Ein Ort zum Verweilen und GeniefRen

Die OpenStage ist mehr als nur eine
Buhne: In der gemitlichen Stadfoase
mit flexiblen Sitzgelegenheiten, grinen
Elementen und Liegestihlen (die kos-
tenlos in der Tourist-Information aus-
geliehen werden kénnen) kann das Pu-
blikum ungestort das Kulturprogramm
genielen. o

Ein Herzstiick der Innenstadt

Mit ihrer 16 Quadratmeter grofsen Bih-
ne, einem Wetterschutz und der Uber-
nahme von GEMA-Gebihren und Wer-
beaktivitdten durch Peine Marketing
bietet die OpenStage ideale Bedingun-
gen fur Kinstler. Gleichzeitig steigert
sie die Aufenthaltsqualitat der Innen-
stadt und [3dt Besucher ein, in die kre-
ative und lebendige Atmosph3dre Peines
einzutauchen.

Die Peiner OpenStage hat sich als ech-
tes Highlight etabliert — ein Ort, der
Kultur und Gemeinschaft verbindet
und den Historischen Marktplatz in
ein pulsierendes Zentrum verwandelf.
Auch 2025 durfen sich Besucher auf
ein buntes Kulturprogramm voller In-
spiration und Lebensfreude freuen.

11
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Netzwerk ,Stadtimpuls”

Gemeinsam fur die Zukunft der Innenstadt

Ein bedeutender Schriff zur Starkung der Peiner Innenstadt wurde im Juni 2024 mit der Grindung
des Netzwerks ,Stadtimpuls” unternommen. Peine Marketing und die Wirtschaftsforderung der Stadt
Peine riefen diese Plaftform ins Leben, um Akteure aus Handel, Gastronomie, Kultur, Dienstleistung
und Immobilien zusammenzubringen. Das Ziel: Gemeinsam Ideen entwickeln, Synergien schaffen und

die Innenstadt nachhaltig gestalten.

25 asll
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Ein starkes Netzwerk fir eine lebendige Innenstadt

Das erste Treffen im ,Schwan” war ein voller Erfolg, denn
zahlreiche Innenstadt-Akteure folgten der Einladung. Bir-
germeister Klaus Saemann unterstrich in seiner Ansprache
die Bedeutung der Initiative: ,Mit ,Stadtimpuls’ schaffen wir
eine Plaftform fir Dialog und Zusammenarbeit. So gestalten
wir Peines Innenstadt lebendig, attraktiv und zukunftsfahig
—fur Birgerinnen, Birger und Besucher gleichermafien.”

Impulse und Investitionen fiir Peine

Bereits in den vergangenen Jahren wurden Gber 1,5 Millionen Euro Férdergelder
in die Innenstadt investiert: Neues Mobiliar, Blumeninseln, die OpenStage und
Digitalisierungsprojekte sind nur einige Beispiele. Mit dem Netzwerk ,Stadtim-
puls” sollen weitere Vorhaben umgesetzt und die Innenstadt multifunktional

gedacht werden.

Das Netzwerk bUndelt Potenziale und schafft eine starke Basis fir innovative
Projekte, die Peine als Zentrum fir Handel, Gastronomie, Kultur und Dienstleis-
tung starken. Peine setzt damit auf Zusammenarbeit und Innovation und schafft
ein starkes Fundament fir eine lebendige und zukunftsorientierte Innenstadt.

1],

Mit einer breit aufgestellten Teilnehmerstruk-
fur — von Kultur Gber Handel bis hin zu Immo-
bilienbranche und Kirchen — soll das Netzwerk
die Enfwicklung der Innenstadt ganzheitlich vo-
rantreiben. RegelmaRige Treffen bieten Raum fur
Austausch, Informationen zu Projekten und For-
derungen sowie die Einbindung neuer Ideen.

Ideen fur eine lebendige Innenstadt

Sprechstunde Citymanagement

Seit Juli 2024 bietet das Team City-
management jeden zweiten Sams-
tag im Monat von 10 bis 13 Uhr eine
Sprechstunde in der Tourist-Informa-
tion (Breite Str. 58] an. Dieses neue An-
gebot ist eine Einladung an alle Peiner,
ihre Ideen, Winsche und Anregungen
fir die Innenstadt direkt einzubringen.
Die bisherigen Themen sind so vielfal-
tig wie die Stadf selbst und reichen vom
Wunsch nach offenen Begegnungsrdu-
men fir Senioren bis hin zu mehr Be-
grinung in der Innenstfadt.

Ziel der Sprechstunde ist es, den Dialog
mit der Stadtgesellschaft zu fordern,
Impulse zu sammeln und mogliche Ko-
operationen zwischen verschiedenen
Akteuren herzustellen. Auch wer sich
Uber aktuelle Enfwicklungen und Pro-
jekte informieren mochte, ist herzlich
willkommen.

Die Sprechstunde Citymanagement ist
ein zentraler Baustein des Konzepts
.Peine 2030" und Teil des Bundespro-
gramms ,Zukunftsfahige Innenstadte
und Zentren”. Sie bietet die Mdglich-
keif, aktiv an der Weiterentwicklung
der Peiner Innenstadt mitzuwirken und
gemeinsam Ideen fir eine lebendige
und zukunftsfahige City umzusetzen.

LEERSTAND UND ANSIEDLUNG

LeAn - Platiform fir eine lebendige Innenstadt
Gesuche und Leerstande zusammenbringen

Mit LeAn, dem Leerstands- und Gesuchsmelder, wurde
2024 ein wichtiger Schrift zur Belebung der Peiner Innen-
stadt gemacht. Gemeinsam mit der Wirtschaftsforderung
der Stadf Peine pflegt Peine Marketing die digitale Plattform
und bietet so eine unkomplizierte Moglichkeit, Leerstande
und innovative Geschaftsideen zusammenzubringen. Ziel
ist es, die Potenziale der Stadt zu nutzen und Leerstande
nachhaltig zu fillen.

Die Situation ungenutfzter Ladenlokale hat sich durch die
Corona-Krise verscharft. LeAn ermdglicht es, diese Rdume
aktiv zu erfassen und digital zu vermarkten. Gleichzeitig er-
offnetf die Plattform Raum fur kreafive Zwischennutzungen
— etwa durch kulturelle Initiativen oder Pop-up-Konzepte.

Uber die Plattform kdnnen Eigentimer von Leerstdnden ihre
Immobilien einfach und kostenlos melden. Gleichzeitig ha-
ben kreative Kopfe die Moglichkeit, ihre Geschaftsideen
oder Projektfe einzureichen. Die Zusammenfihrung Uber-

nimmt das Team hinter LeAn. Bereits 2024 wurde Konfakt
zu fast allen Eigentimern hergestellt, um Angebote und An-
fragen schneller koordinieren zu kdnnen und gemeinsam
innovative Losungen fir die Innenstadt zu enfwickeln.

LeAn ist ein Beispiel dafir, wie Digitalisierung und Zusam-
menarbeif dazu beitragen kénnen, die Innenstadt Peines zu
starken und lebendig zu halten.

Mehr erfahren

Leerstandumeides

Mt vseren Lrerdands
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Der Stadtgutschein ,[P]EINER fir alles”

Ein Erfolg fUr Peine

Auch 2024 setzte der digitale Stadtgutschein ,[P]EINER fir
alles” seine Erfolgsgeschichte fort und bekam im August ein
frisches neues Design, das sich harmonisch in das moderne
Erscheinungsbild der Stadt Peine einfigt. Trotz des neuen
Looks blieb das bewahrte Konzept unverandert: ein vielsei-
tiges Geschenk, das die lokale Wirtschaft starkt.

Beeindruckende Zahlen

Im Jahr 2024 (Januar bis Dezember) wurden 3.557 Gut-
scheine mit einem Wert von 125.779,71 Euro verkauft. Alle
Gutscheine in den letzten 20 Jahren zusammen haben
2.870.605,80 Euro in die Peiner Innenstadt flieften lassen.

Lokale Starkung mit Flexibilitat

Mit aktuell 68 Partnergeschaften bietet der Gutschein viel-
seitige Moglichkeiten, von Einkaufserlebnissen bis hin zu
kulinarischen Geniissen. Dank seiner Flexibilitdt kann der
.[P]EINER fir alles” individuell aufgeladen und in Teilbetra-
gen eingeldst werden. Fir Unternehmen ist der Gutschein
zudem als steuerfreier Sachbezug nutzbar — eine Win-win-
Situation fUr Arbeitgeber und die lokale Wirfschafft.

Einfache Handhabung und grofRer Nutzen

Erhdltlich in der Tourist-Information, bei der wito gmbh
oder online, bleibt der ,[P]JEINER fir alles” ein unkompli-
ziertes und beliebtes Geschenk. Mit jedem Kauf wird die
wirtschaftliche Entwicklung Peines unterstitzt, zudem tragt
der Stadtgutschein aktiv dazu bei, die Aftrakfivitat der Re-
gion zu steigern.

Nachhaltigkeit trifft Innenstadtbelebung

Refill-Stationen in Peine

Die Peiner Innenstadt bietet mit Refill-Stationen eine einfa-
che und nachhaltige Méglichkeit, kostenlos frisches Trink-
wasser zu erhalten. Besucher kénnen ihre Flaschen an elf
Standorten auffillen und dabei aktiv zum Umweltschutz
beitragen — ganz ohne zusatzliche Plastikflaschen.

Diese deutschlandweite Initiative wird geférdert durch das
Citymanagement und steigert nicht nur die Aftraktivitat der
Innenstadt, sondern kommt auch den teilnehmenden Innen-
stadtakteuren zugute. Durch die Refill-Stationen kénnen
H3andler ihre Kundenfrequenz erhéhen und neue Kontakte
knipfen — eine Win-Win-Situation fir die Umwelt, die Un-
ternehmen und die Besucher der City.

Alle Stationen sind mit dem Refill-Logo gekennzeichnet.
Handler, die mitmachen mdchten, sind herzlich eingeladen,
sich dem Netzwerk anzuschlieRen und Teil der Refill-Be-
wegung in Peine zu werden.

Peine blUht auf
Ein BlUtenmeer fUr die Innenstadt

Auch 2024 hieR es wieder in der Innenstadt ,Peine blihf auf! 31 grofe Blumenarrangements verwandelten
die FuRgangerzone in ein sommerliches Blitenmeer. Mit einer Vielfalt an bienenfreundlichen Pflanzen setzt
die Aktion nicht nur optische Akzente, sondern sensibilisiert auch fir Natur- und Klimaschutz.

Die Blumeninseln, die Schmetterlinge, Hummeln und Bienen anziehen, wur- BE
den aus recycelbarem Material hergestellt und fir einen sicheren Stand . i
mit Wasser gefillt. Dank der selbstpflegenden Arrangements, die ge-

mietet wurden, entf3llt zusatzlicher Pflegeaufwand. Das Projekt o (1

wurde zu 90 % durch das Bundesférderprogramm ,Zukunftsf3-
hige Innenstddfe und Zentren” finanziert, die restlichen Kosten
Ubernahm die Stadf Peine.

Mehr als nur Blumen - ein Erlebnis fir alle Sinne

Mit ,Peine blUht auf” wurde nicht nur die Aftraktivitat der In-
nenstadt gesteigert, sondern auch ein wichfiger Beifrag zur
Biodiversitdt und zum Umuweltschutz geleistet — ein Projekt, das
den Sommer in Peine lebendig und farbenfroh macht!

Lichterglanz in der Adventszeit
Weihnachtsstadt Peine

In der Weihnachtsstadt Peine leuchtfete die Innenstadt 2024 heller als
je zuvor. Dank eines erweiterten Beleuchtungskonzepts, gefordert
durch das Bundesprogramm ,Zukunftsfdhige Innenstddte und Zen-
tren”, wurde die festliche Atmosphdre weiter ausgebaut. Neben den
bereits dekorierten Bereichen wurden erstmals auch die Zugange zur
FuRgdngerzone und die Bahnhofstrate mit stimmungsvollen LED-
Lichterkugeln geschmickt. Insgesamt kamen 100 Leuchtelemente fir
Laternen und 75 LED-Kugeln in Bsumen zum Einsatz, die durch ihre
energiesparende Technologie nicht nur nachhalfig, sondern auch be-
sonders strahlend sind.

Die Umsetzung dieses Projekts war ein Gemeinschaftserfolg: Die Stadt
Peine, die Kaufmannsgilde, die Stadtwerke Peine und Peine Marke-
ting realisierten den Lichterglanz in der City. Unterstitzt durch viele
LLichtPaten” aus der Peiner Kaufmannschaft, die sich schon in der
Vergangenheit fir eine moderne Weihnachtsbeleuchtung engagier-
ten, erstrahlte die Innenstadt in warmem, einladendem Licht. Dariber
hinaus waren die geférderten Lichtskulpturen auch 2024 ein Foto-
Highlight fir die Besucher.
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Geschichte und Geschichten erleben
Stadtfuhrungen 2024

Im Jahr 2024 bot Peine Marketing eine
Vielfalt an Stadtfihrungen, die sowohl
fUr Einzelpersonen als auch fir Grup-
pen buchbar waren. Insgesamt brach-
ten unsere vier engagierten Stadtfih-
rerinnen in 170 Stunden Fihrungszeit
rund 1.250 Teilnehmern die Peiner Ge-
schichte und Geschichten ndher. Ins-
gesamf wurden 18 therminierte Fih-
rungen angebofen, an denen rund 250
Interessierte teilnahmen. Zusatzlich
nutzten 67 Gruppen die Moglichkeit,
private StadtfUhrungen zu buchen.

Basierend auf den Ergebnissen des
Markenprozesses wurden spezielle
Rundgange angeboten, die das histori-
sche Erbe, die Industriegeschichte mit
Blick auf Stahl sowie die Bierstadt Pei-
ne in den Fokus rickten. Premiere fei-
erte die neue Bierfihrung: Ein Schluck
Geschichte in jedem Glas. Die faszinie-
rende Biergeschichfe Peines wird bei

dieser Stadtfihrung lebendig. Die Spu-
ren des Peiner Bieres reichen nach-
weislich bis ins Jahr 1356 zurick und
pragten die Stadt in vielen Bereichen
—von historischen Braustatten bis zur
Harke BrauManufaktur. Besonders be-
liebt war auch der ,Stadtspaziergang”,
der die Besucher durch Gber 800 Jah-
re Peiner Stadtgeschichte fUhrte. Diese
FUhrung bot einen umfassenden Ein-
blick in die Entwicklung der Stadt und
ihre historischen Héhepunkte.

FUr Gruppen, die eine individuelle Tour
winschten, standen maRgeschneider-
te FUhrungen auf dem Programm. So
konnten die Teilnehmer in der Fihrung
.Dichter, Denker, Denkmaler” mehr
Uber bedeutende Persdnlichkeiten der
Stadt erfahren. Eine weitere spannen-
de Tour war ,Vor dem hohen Tore”, die
das Leben aufserhalb der mittelalterli-
chen Befestigungsanlagen beleuchtete.

FUr Schulklassen und Kindergruppen
wurden spezielle Fihrungen angebo-
ten, die Geschichte auf spielerische
Weise vermittelten. Eine Schulklasse
interessierte sich besonders fir die
Geschichte der Stolpersteine in Peine.
Des Weiteren lernten sieben Grund-
schulklassen mehr Uber ihre Heimat.

Neu eingefihrt wurde die Moglichkeit,
die jeweilige Wunschtour bequem on-
line zu buchen, was den Zugang zu den
vielfdltigen Angeboten erleichferte.

Insgesamt trugen die individuell ge-
staltbaren StadtfUhrungen dazu bei,
die reiche Geschichte und Kultur Pei-
nes einem breiten Publikum n3herzu-
bringen und das Interesse an der Stadf
nachhaltig zu fordern.

.Peine2Go"

C:)

Die App fir alle, die Peine entdecken wollen Jf s

Seit Juni 2024 ist die Peine App ,Pei-
ne2Go" der perfekte Begleiter fir Be-
sucher und Bewohner der Stadt. Ob auf
Entdeckungstour durch die Innenstadt
oder fur den Alltag — die App bietet al-
les, was man fir ein unvergessliches
Peine-Erlebnis braucht.

FUr Touristen zeigt die App die besten
Gastronomien, Shopping-Adressen und
informiert Gber verkaufsoffene Sonn-
tage sowie Ubernachtungsméglichkei-
ten. Fir Peiner selbst punktetf ,Peine-

2Go" mit prakfischen Funkfionen wie
einem Abfahrtsmonitor fir den OPNV
in Echtzeit und einer Ubersicht Gber
alle Veranstaltungen in der Stadt.

Mit 1.740 Nutzern und 37.317 ausge-
[6sten Ereignissen in nur wenigen Mo-
naten ist die App ein voller Erfolg und
macht Peine digital erlebbar — direkt in

der Hosentasche!
PEINE
2G0

Uhlinchen startet als Kinderblogger
Kinder entdecken ihre Stadt

Mit einem neuen Look und einer wich-
figen Mission begeisterf Uhlinchen seit
Dezember 2024 Kinder und Familien in
Peine. Das Kinderblogger-Projekt, ge-
fordert durch das Bundesprogramm
«ZURunftsf3hige Innenst3dte und Zen-
tren” (Z1Z), bringt Kindern auf spieleri-
sche Weise die Vielfalt der Peiner In-
nenstadt ndher.

Uhlinchen entdeckt versteckte Ecken,
spannende Orte, interessante Men-
schen und berichtef regelmafig Gber
Abenteuer, R3tsel und lustige Ge-
schichten. Mit ihrem Blog zeigt sie, wie
spannend und kinderfreundlich Peine
sein kann — und starkt so die Verbin-

NG GiBH

dung der jingsten Generatfion zu ihrer
Stadt.

Die Abenteuer von Uhlinchen sind ex-
klusivin der App ,Peine2Go” zu finden.
Jeden Monat gibt es neue Geschichten,
Ratsel und Geheimnisse zu entdecken.
Ob fur Kinder aus Peine oder G3ste von
fern — Uhlinchen macht Lust darauf, die
Stadt zu erkunden und sie durch Kin-
deraugen zu erleben.

Mit diesem Projekt zeigt Peine: Die In-
nenstadt ist ein Ort zum Entdecken,
Verweilen und Staunen - fir Kinder,
Familien und die n3chste Generation.

Lade dir jetzt
die App herunter!

® Google Play

Peine beim Entdeckertag 2024 -

Vielfalt erleben

Als Erlebnisort prasentierte sich die
Stadt Peine am 8. September beim Ent-
deckertag in Hannover. Am Gemein-
schaftsstand von Peine Marketing und
der wito gmbh konnfen Besucher High-
lights der Region entdecken: histori-
sche Fachwerkbauten, grine Ausflugs-
ziele und Attraktionen wie das Rausch
Schokoladenhaus, die Hdrke BrauMa-
nufaktur oder das Museum ,Wunder
von Lengede”.

Kinder bauten die Peiner Burg nach,
wahrend Erwachsene bei Gewinnspie-
len und Uberraschungstiten auf ihre
Kosten kamen. Das STADTRADELN-Ge-
winnspiel und Samentiten zur Offenen
Pforte rundeten das Programm ab. Mit
einer lebendigen Mischung aus Infor-
mation und Mitmach-Akfionen zeigte
Peine, was die Region zu bieten hat -
ein Tag voller Inspiration und Vielfalt!
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Verschenke deine Stadt

Shopartikel im neuen Peine-Design

Ab sofort gibt es Peine zum Mitnehmen! Im neuen Stadt-
Design bieten ausgewahlte Shopartikel Lokalkolorit fir je-
den Anlass — von praktischen Alltagsbegleitern bis hin zu
einzigartigen Geschenkideen. Ob fir Peine-Fans oder als
Andenken fir Besucher: Diese Produkte machen die Ver-
bundenheit zur Stadt sichtbar und greifbar.

Besonders begehrt sind die handbemalten Kinstlerschirme,
die mit einzigartigen Peiner Mofiven in limifierter Auflage
erh3ltlich sind. Jeder Schirm ist ein handgefertigtes Unikat
und kombiniert Stil mit Funktionalitat — ein prakfischer Be-
gleiter, der die Verbindung zur Stadt sichtbar macht.

FUr Geniefer bietet der ,Eulenflug — Peiner Nusszauber”
eine geschmackvolle Reise in die Geschichte Peines. Der
Haselnusslikor, inspiriert von der symboltrachtigen Pei-
ner Eule, Gberzeugt durch seine ausgewogene Starke und
handwerkliche Qualitdt. Mit jedem
b Schluck wird die traditions-
reiche Vergangenheitf der
Stadt lebendig — ein idea-
¥ les Geschenk oder ein be-
sonderer Genussmoment.

In der Weihnachtszeit sorgte die -
Peiner Weihnachtskugel fir Begeisterung. -
Die zweite Edition ziert das Motiv der Topfers Mihle und
wird nach schlesischer Handwerkskunst mundgeblasen
und von Hand verziert. Mif nur 200 Exemplaren ist sie ein
exklusives Sammlerstick, das den Weihnachtsbaum zum
Leuchten bringt.

Auch der Peiner Présentkorb ist ein echfes Highlight: Mit
bis zu zehn regionalen Produkten, darunter Spezialitdten
der Blumenhagener Senfmihle, der BrauManufaktur Har-
ke und dem Fleischereifachgeschaft FGhrmann, ist er eine
Hommage an die kulinarische Vielfalt des Peiner Landes.
Erhaltlich in Varianten mit und ohne Alkohol, bietet der
Prasentkorb eine geschmackvolle Uberraschung fir je-
den Anlass.

Etwas ganz Besonderes waren die Peiner Kunstblatter mit
Herz und Geschichtfe — limifierte und signierte Siebdru-
cke mit einzigartigen Peiner Motiven des Kinstlers Dieter
Moller. Diese Kunstwerke stammen aus dem Bestand der
ehemaligen Galerie Gillmeister und zeigen die besondere
Verbindung von Kunst und Heimat.

Reise in die Welt des Kakaos
Schokoladen-Tasting im Schwan

Peine hat mehr zu bieten als Bier und Stahl: Die Stadt ist auch Heimat von hochwertiger
Schokolade aus dem Hause Rausch. Seit 1995 wird in Peine Schokolade produziert und von
hier aus in die ganze Welf versandt. Im 3ltesten Haus der Stadt — dem historischen Schwan
—wurden die Peiner Birger daher im Rahmen der Weihnachtsstadt zu einem ersten Scho-
ko-Tasting eingeladen. Kakaoexpertin Dr. Christina Rohsius aus dem Hause Rausch nahm
die ,Testgenie®Rer” mit auf eine spannende Reise — von der Kakaoblite bis zur fertigen
Schokolade.

Seit 1918 steht Rausch fir exzellenfe Schokoladen-Kreationen aus reinen Zutaten und nach
hochsten Qualitatsmafistaben. Robert Rausch setzt in finfter Generation die Grundwerte
des Berliner Traditionsunternehmens um: keine Kompromisse bei der Qualitat und konti-
nuierliche Nachhaltigkeit. Neben eigenen Plantagen setzt Rausch auch bei seinen Partnern
auf Nachhaltigkeit und Fairness.

Biologin Dr. Christina Rohsius ist verantwortlich fur die Qualit3tskontrolle im Hause Rausch.
Sie erzdhlte von den rund 1.000 verschiedenen Kakaosorten und ihrer jahrtausendealten
Geschichte, die vor 3.000 Jahren in Sidamerika begann. Sie erklarte, wann ein Kakao als
Edelkakao gilt und wie die Qualitdtsprifung fir das Peiner Unternehmen vor Ort und im
Hamburger Hafen ablduft, wenn die Ware aus Ubersee ankommt. Natirlich durften die
Schokoladen auch voller Genuss getestet werden. 2025 ist eine Fortsetzung der genuss-
vollen Entdeckungsreisen geplant.
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Strategische 360° Kommunikation

Auf die Zielgruppen prasselt heute sehr viel mehr Kommu-
nikation ein als frGher — Gber Online- und Offline-Kan3le.
Nur durch Fokussierung auf wenige Themen haben kleine
und mittlere Stddte eine Chance, kommunikativ im Wett-
bewerb der St3dte wahrgenommen zu werden. Die Peine
Marketing setzt bei der nachhaltigen Positionierung der
Stadt Peine auf strategische Kommunikation und crossme-
diales Marketing. Wir erzdhlen die Geschichten und lassen
so ein positives Bild in den Kopfen entstehen. Um alle Men-

schen — Birger, Besucher, Unternehmen, Investoren, Fach-
krafte — in ihrer jeweiligen Situation zu erreichen, kommu-
nizieren wir auf vielen Kandlen — deutschlandweit. Durch
unsere starken Medienpartner im Sponsorenbeirat sind wir
gerade auch regional sehr prasent. Inhaltlich transportieren
wir die Vorzige, die Besonderheiten, die Attrakfivitat und
die Werte der Stadt Peine. Forderer von Peine Markefing
profitieren mit ihrem Unternehmen von der Sichtbarkeit
und Aufmerksamkeit aller Aktivitaten.

i
Peine — auf den Punkt gebracht =

Neuigkeiten auf neuen Kanalen

Gezielte Kommunikation macht die Stadt sichtbar

2024 bauten wir die Kommunikation weiter aus - je nach
Thema und Zielgruppe informierten wir Redaktionen in der
D/A/CH-Region Uber die Angebote und Aktivitaten in der
Stadt. Print, Online, Radio, Plakate - Peine war in der ge-
samten Region sichtbar und horbar. Unterstitzt werden wir
dabei von unseren Partnern Funke Mediengruppe, Peiner
Allgemeine Zeitung und Radio38.

Hier geht es weiter zu dem

=% Radiospot von Radio38 mit dem
1!1_' Thema Highland Gathering.

Zahlen, die Uberzeugen

Mit rund 30 Pressemitteilungen, zwolf Newslettern sowie
GroRplakaten und Radiospots auf Radio38 haben wir nicht
nur die Menschen vor Ort erreicht, sondern auch weit Uber
die Stadtgrenzen hinaus Aufmerksamkeit generiert. Mehr
als 400 Pressekontakte in unserem Uberregionalen Pres-
severteiler sorgten dafir, dass Peine regelm3Rig in der Be-
richterstatfung erscheint — von regional-heute.de bis hin
zu Schweizer Onlinemagazinen, die etwa Uber das Peiner
Weinfest und den Entdeckertag berichteten.

Auch in lokalen Medien wie der Peiner Allgemeinen Zeitung,
den Peiner Nachrichten, der Braunschweiger Zeitung und
dem Freizeitmagazin Niedersachsen Akfiv war Peine regel-
mafig prasent. Besonders gefreut hat uns, dass die West-
falenbahn die Stadt in ihre Medien aufgenommen hat und
ihre Fahrgdste regelmdfig Uber Events und Highlights in der
Stadt informiert hat.
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CityMagazin ,Stadt, Land,

Leute”

Eintauchen in eine lebendige Region

Im September 2024 feierte das neue CityMagazin ,Stadt,
Land, Leute” seine Premiere und riickt seither die Stadt und
den Landkreis Peine in den Mittelpunkt. In Zusammenarbeit
mit der Peiner Allgemeinen Zeitung (PAZ] entstand ein fri-
sches, modernes Magazinformat. Die erste Ausgabe, die im
September erschien, markierte den Auftakt fir ein viertel-
jahrlich erscheinendes Magazin, das sowohl in gedruckter
Form als Beilage der PAZ als auch digital verdffentlicht wird.

Mit mindestens 32 Seiten pro Ausgabe biefet das Magazin
eine gelungene Mischung aus spannenden Geschichten, ak-
tuellen Informationen und faszinierenden Einblicken in die
Vielfalt der Region. Es richtet sich an Besucher, Bewohner
und Unternehmen gleicherma®ten und hebt dabei die Be-
sonderheiten und Starken von Stadt und Landkreis Peine
hervor. Ziel ist es, nicht nur Uber das Leben in der Region zu
informieren, sondern auch Begeisterung fir die Menschen,
Orte und Maglichkeiten zu wecken, die Peine und das Um-
land zu bieten haben.

Peine Marketing gestaltet zehn Seiten jeder Ausgabe selbst.
Diese Seiten widmen sich Themen wie st3dtischen Veran-
staltungen, fouristischen Angeboten, Freizeitmdglichkeiten
und Projekten zur Weiterenfwicklung der Innenstadt. Auch
die Arbeit des Citymanagements wird beleuchtet, um die
zukunftsorientierten Ansdtze zur Starkung der Peiner City
sichtbar zu machen.

Mit ,Stadt, Land, Leute” ist ein zeitgemafes Magazin ent-
standen, das die Vielfalt der Region in den Vordergrund
rickt und die Besonderheiten Peines ins rechte Licht setzt.
0b Geschichten Uber kulturelle Highlights, Einblicke in span-
nende Projekte oder Tipps zu Freizeitaktivitaten — jede Aus-
gabe bietet etwas Neues und unterstreicht die Attraktivi-
tat von Stadt und
Landkreis Peine.

.Stadt, Land, Leute”-Statistik:

« Auflage gesamt: 10.000
» Beilage in Tageszeitung: 9.000
* Abonnentenreichweite E-Paper:
- 2.000 E-Paper PAZ
- 6.000 E-Paper AZ/WAZ
- 25.000 E-Paper HAZ/NP
* Verbreitungsgebiet:
Stadt und Landkreis Peine (liegt den Abos
und dem Einzelverkauf bei)

Social Media 2024

Peine digital erlebbar machen

Auch 2024 waren die Social-Media-Kandle von Peine Markefing ein zentraler Bestandteil, um Birger sowie
Besucher Uber Events, Neuigkeiten und Besonderheiten unserer Stadt zu informieren. Mit einer steigenden An-
zahl von Followern und einem breiten thematischen Themenspektrum hat sich unsere Présenz weiter gefestigt
—ein spannender Mix aus Information, Inspiration und Interaktion.

Facebook - Vielfiltige Themen,
grofe Reichweite

Mit 280 Beitrdgen und einer beeindruckenden
Reichweite von 182.854 war Facebook erneut
eine starke Plattform, um Menschen in und um
Peine zu erreichen. Besonders hervorgetan ha-
ben sich das Highland Gathering und der Besuch
des NDR zur Radtour. Auch die Lichtskulpturen
und das Foodtruck Fesfival zogen viel Aufmerk-
samkeit auf sich.

Instagram — Nah dran und visuell stark

Instagram war auch 2024 ein Ort fir authentische
Einblicke in das Leben in Peine. Mit 277 Beitra-
gen, 159 Stories und einer Reichweite von 27.089
zeigt die Plattform ihre Starke im Storytelling.
Highlights waren das Reel zur Silent Party, das
die meisten Interaktionen (131) erzielte, sowie das
Gewinnspiel zum BRAWO Mobility Summer, das
eine Reichweite von 2.357 erreichte. Auch auf In-
fluencermarketing setzen wir 2024 bei Instagram:
Ein Reel vom Highland Gathering mit den Peiner
Traveltellers und Influencer Felix The Samoyed
erreichfe stolze 97.400 Aufrufe und gefiel 2.621
Personen. Ein weifteres Reel, in dem Felix the
Samoyed neugierig auf Peine machte, punktete
mit 246.000 Aufrufen und 11.300 ,Gef3llt mir".

Linkedin — Netzwerken fiir die Innenstadt

2024 wurde auch LinkedIn starker in die Kom-
munikationsstrategie integriert. Mit einem ge-
zielten Fokus auf Innenstadtthemen und einem
wachsenden Netzwerk mit 351 Followern nutzt
Peine Marketing die Plattform, um Fachthemen
und strategische Enfwicklungen zu kommunizie-
ren. Auf Linkedln wird vor allem das Potential der
CEO-Kommunikation genutzt, sodass die Beitrage
in einem internationalen Netzwerk veroffentlicht
werden und mehr als 2.000 Follower erreichen.
2025 startet hier gezielt das Standortmarketing
fUr die Stadt Peine.

Follower-Statistik:

e 3.300 Follower, davon 335 neue im Jahr 2024
e 58,5 % Frauen, 41,5 % Manner
» Hauptzielgruppe: 25-64 Jahre

Mit 9.739 Content-Interaktfionen und 1.671 Link-Klicks zeigt
sich deutlich, wie engagiert die Community ist.

Follower-Statistik:

e 2.068 Follower, davon 539 neue

e 58,8 % Frauen, 41,2 % Manner

» Hauptzielgruppe: 25-64 Jahre, wobei Instagram
besonders bei den 18- bis 24-J3hrigen an
Bedeutung gewinnt.

PERMNE WAS GEHT?/
el - Lot = Locpheim
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Influencer, Podcast und Social Media

Peine begeistert digital

2024 setzte Peine Marketing auf zeitgemdfe Formate in
der Kommunikation. Mit gezielten Kampagnen wurden neue
Zielgruppen angesprochen, insbesondere junge Menschen.
Die Kombination aus Influencer-Marketing, Podcasts und
kreativen Social-Media-Inhalten zeigte eindrucksvoll, wie
zielgerichtetes Markefing die Wahrnehmung einer Innen-

stadt verandern kann

Influencer-Marketing: Peine als Erlebnisort

Mit Unterstitzung der in-
ternational agierenden und
in Peine lebenden Influen-
cer Julia Paech und Sven
Suchanek, die weltweit als
Traveltellers Stadte und Re-
gionen bereisen sowie ih-
rem Social-Media-Star Felix
the Samoyed wurde Peine
als Shopping- und Erlebnis-
ort fUr junge Menschen neu
inszeniert. Die Traveltellers
teilten ihre Abenteuer in der
Stadt mit ihren Gber 183.000
Followern und Felix the Sa-
moyed informierte seine

1,2 Millionen Follower Gber
seine coolen Abenteuer in
Peine. Die Kampagne zielte
darauf ab, Peine fir die Ge-
nerationen Y und Z sicht-
barer und interessanter zu
machen. Junge Menschen
entdeckten durch die un-
terhaltsamen und authen-
tischen Inhalte, wie viel die
Innenstadt zu bieten hat -
von Einkaufsmdglichkeiten
Uber spannende Events bis
hin zu charmanten Aufent-
haltsorten.

-

thetraveltellers
mit dem Post ,Shopping in Peine”:

e 183 Tsd. Follower
e Views: 91.100
e Likes: 3.564

wanderlust_samoyed
mit dem Post ,Felix unterwegs in Peine”:

¢ 1,2 Mio. Follower
¢ Views: 103.000
o Likes:5.668

.Peine, was geht?”
Der Podcast zur Stadt

Mit dem Podcast ,Peine, was geht?” schuf Peine Marketing eine Plattform, die spannende
Geschichten aus der Innenstadt erzdhlt. Seit Juni 2023 brachte Host Greta Kortenacker
jeden Monat neue Einblicke in das Leben und die Highlights ihrer Heimatstadt Peine. Die
Themen sind so vielfaltig wie die Stadt selbst. Seit Juli 2023 wurden insgesamt 20 Pod-
casts verdffentlicht — auf den Plattformen Spotify, Google Chrome, Apple Podcasts, Lavf,
Safarin, Podbean und Google.

Einige der beliebtesten Folgen:

o Weihnachtsstadt Peine: Ein Blick hinter die Kulissen des Weihnachtsmarktes mit
Geschichten von Schaustellern, den magischen Lichtskulpturen und Highlights
fOr Familien.

o Stahlstadt Peine: Ein Gesprach mit Dr. Jan Schmidt Uber Peines traditionsreiche
Stahlproduktion und die Vision von ,grinem Stahl".

o Foodtruck Festival: Eine kulinarische Reise durch Peine, bei der die kulturelle
Vielfalt der Stadt und das erste Foodtruck Festival im Mittelpunkt standen.

Der Podcast verbindet informative Inhalte mit einem modernen, unterhaltsamen Ansatz
und spricht damit sowohl jingere als auch dltere Zuhdrer an.

Reels: Kreativitat fur die Innenstadt
Die junge Perspektive auf Peine

Reels: Kreative Clips

F'I:'.r NE WAS GEHT?

yke - Leute - Locations

i

Hier geht es zum
Podcast!

T AT

Mit einem Klaren Fokus auf Instagram und YouTube wurden
in 2024 Reels und Kurzvideos produziert, die die Innenstadt
durch jugendliche Augen zeigen. Kreative Clips zu Themen
wie ,Grines Peine”, ,Hotfspots in der City" sowie ,Shopping
in Peine” machten die City fir die Generation Z erlebbar.
Die Inhalte erzielten auf den Plattformen eine hohe Inter-
aktionsrate.

Zukunftsorientiertes Marketing

Die Projekte wurden durch das Forderprogramm ,Zukunfts-
fahige Innenstddte und Zentren” des Bundes unterstitzt
und sind Teil eines langfristigen Konzepts, um Peine als zu-
kunftsfahigen und lebenswerten Standort zu starken. Durch
den Einsatz digitaler Kanale und zielgruppengerechter In-
halte rickt Peine die Angebote der Innenstadt in den Fokus
und erreicht auch junge Generationen.
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BUSINESS-EVENTS

Der historische ,Schwan"
Seminare und Workshops mit Ambiente

Das 3lteste Geb3dude der Stadt Peine, der ,Schwan”, setz-
te auch 2024 seine Erfolgsgeschichte als vielseitiger Ver-
anstaltungsort fort. Mit einer Mischung aus historischem
Flair und moderner Funktionalitat bietet der ,Schwan” den
idealen Rahmen fir Firmenevents, Seminare, Schulungen
und kulturelle Veranstaltungen.

Im Jahr 2024 nutzten gemeinnitzige Organisationen, Be-
horden und Unternehmen den ,Schwan” regelmaRig fur
ihre Arbeit. Das historische Ambiente bietet einen auRer-
gewohnlichen Raum fir Beratungen, Coachings, Fortbildun-
gen, Seminare, Sprachtrainings, Sitzungen von 6ffentlichen
Gremien und Tagungen.

Der ,Schwan” bietet alles, was fir produktive und stilvolle
Veranstaltungen bendtfigt wird. Mit einem groRen Veran-
staltungsraum im Erdgeschoss fir bis zu 55 Personen und
einem Seminarraum im Obergeschoss fur kleinere Gruppen
bis 15 Personen, vereint er modernes Equipment wie Bea-
mer und Leinwand mit der besonderen Atmosphare eines
geschichfstrachtigen Gebaudes.

Auch fir 2025 bleibt der ,Schwan” ein zentraler Anlauf-
punkt fir geschaftliche und kulturelle Veranstaltungen in
Peine. Erist ein Ort, der Begegnungen ermdoglicht, kreative
Ideen fordert und Lernen in einem unvergleichlichen Ambi-
ente erlebbar macht. Mif seiner Mischung aus Tradifion und
Moderne steht der ,Schwan” als Symbol fir die zukunfts-
orientierte Entwicklung der Stadt Peine.

lhre nachste
Tagung im
historischen Schwan!




GEMEINSAM ZUKUNFT GESTALTEN

Peine meets Bielefeld

Jahresfahrt fUhrt in die Stadt, die es nicht gibt

Die Stadt, die es nicht gibt, kennt inzwischen jeder. Biele-
feld hat eine Million Euro fUr den Beweis ausgesetzt, dass es
die Stadt nicht gibf. Die Millionen-Kampagne war Teil eines
umfassenden Markenprozesses, den das Stadtmarketing
gemeinsam mif einem starken Partnernetzwerk aufgesetzt
hat. Einmal im Jahr besucht Peine Marketing mit Aufsichts-
rat und Unternehmer-Beirat der Gesellschaft einen interes-
sanfen Standort in Deutschland. Im Mittelpunkt stehen der
Austausch und neue Impulse fur eine posifive Enfwicklung
der Stadt Peine.

Im Fokus der zweitdgigen Jahresfahrt 2024, die im Septem-
ber stattfand, standen:

e mit der Stadtmarke zum fokussierten Standorfmar-
keting - Identitdt, Themenwelten, Markenkampagnen

o historisches Industriedenkmal als multifunktionaler Ort
im Herzen der Stadt - die Ravensberger Spinnerei wur-
de umgebaut zu einem multifunktionalen Zentrum, das
kulturelle Einrichtungen wie Musikschule und Museum
ebenso beherbergt wie Abteilungen der Stadtverwalfung.

e Wissen & Forschung als Treffpunkt und Ort der Kommu-
nikation in der City - die neue Wissenswerkstadt ist ein-
zigartig in ganz Deutfschland und wird im Herzen der Stadt
als Zentrum fir MINT-Themen entwickelt.
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Welche Themen beschaftigen andere Stadte? Was hat sich
bewahrt, was eher nicht? Welche Zukunftsthemen werden
bespielt? In Bielefeld ging es konkret um die Themen Stadt-
marke, Industrieentwicklung und MINT. Wir waren so neu-
gierig und Geschaftsfihrer Martin Knabenreich und sein
Team haben uns ganz wunderbar begleitet. Sie stellfen uns
ein Tagesprogramm zusammen und begleiteten uns durch
den Tag.

Starkes Netzwerk fur Peine
Gemeinsam die Zukunft gestalten

2024 war fir das Stadtmarketing Peine ein Jahr, das von einer starken

Zusammenarbeit mit Unternehmen und Institutionen gepragt wurde.
Peine Marketing kann auf zahlreiche Parfner, Sponsoren und Unfer-
stUtzer z3hlen, die maftgeblich dazu beitragen, die Stadt weiterzu-
entwickeln und akfiv mitzugestalten.

SCHOKOLADEMN SEIT 1918

Hak, )

Der Unternehmerbeirat der Peine Marketing, bestehend aus Unter-
nehmen und Institutionen, vertrat die Interessen von Wirtschaft, Kul-
tur und Gesellschaft.

Gemeinsames Ziel ist es, die Stadt Peine im Wettbewerb der Stadte
erfolgreich zu positionieren. Der Wettbewerb der Stadte ist ein Wett-
bewerb um Menschen —um neue Birger, interessierte Besucher, in-
novative Unternehmen und qualifizierte Fachkrafte.

| [ Baustoff
Brandes
Da bau ich drauf.

Peine Marketing ist dabei zentrale Schnittstelle zwischen den ver-
schiedenen Akteuren der Stadtgesellschaft — von Wirtschaft und Han-
del Uber Kultur und Bildung bis hin zur Politik. Gemeinsam werden
Impulse gesetzt, die vielf3ltigen Facetten des Standorts verbunden
und ein konsistentes Bild nach auRen vermittelt.

Als neue Mitglieder im Beirat wurden 2024 begri®t: Rausch - Die
Schokoladenfabrik GmbH und die Baustoff Brandes GmbH.

Herzlich willkommen!
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Ndhe hat Zukunft.
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EVENTMANAGEMENT

Team der Peine Marketing sagt: DANKE!

2024 war ein Jahr voller Fortschriff und gemeinsamer Erfolge. Dafir mdchfen wir uns bei unseren
Partnern und Unterstitzern bedanken, die uns dabei geholfen haben, Peine als lebenswerten Stand-
ort zu starken.

Ihre Zusammenarbeit, hre Ideen und Ihr Engagement machen Peine zu dem, was es ist: eine Stadt mit
Zukunft, in der Vielfalt, Innovation und Gemeinschaft gelebf werden. Danke, dass Sie ein wichtiger Teil
davon sind! Gemeinsam gestalten wir auch weiterhin eine Stadt, auf die wir alle stolz sein konnen.




..Peine Marketing

Peine Marketing GmbH
Breite StraRke 58
31224 Peine
Tel.: 05171-545556
www.peine-erleben.de




