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Online-Befragung
Datenuberblick, Alter, Geschlecht cima.

= laufzeit: 13.11.2021 - 13.12.2021
» Teilnehmende: 1.241 Teilnehmende, 74 % Abschlussquote, d.h. Gber 900 vollstandige Fragebdgen

q M unter 16

m 16-19

Alter Geschlecht 1%

m 20-29

B mannlich
m 30-39

W weiblich

m divers

W 40-49
50-64 Jahre

M 65 und alter

n =926 n =928

= Knapp die Halfte der Teilnehmenden ist zwischen 40-64 Jahre alt, rund 60 % weiblich.
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Online-Befragung

Vertellung der Wohnorte

cima.

Wohnort
Uberblick

m Peine Stadtteile Kernstadt
m Peine Stadtteile
= Umland

fehlende Angabe

n=930

PEINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22

Insgesamt knapp drei Viertel
der Befragten stammt
aus Peine.

Die Befragten aus Peine
verteilen sich nahezu
gleichmaBig auf die Stadtteile
der Kernstadt (37 %) und die
sonstigen Stadtteile (36 %).

Ein Viertel der Befragten wohnt
im Umland von Peine.




Online-Befragung
Wohnort; Peine-Stadtteile Kernstadt cima.

Wohnort
Stadtteile Kernstadt von Peine
35%
= 29 % der Befragten aus den
Stadtteilen der Kernstadt von
Peine wohnt direkt in der
Innenstadt.

30%
25%

20%

= Die restlichen Befragten aus

29%
17% _ 18%

der Kernstadt teilen sich auf

die Stadtteile Stidstadt,

o 10% Nordliche Aue und
Gunzelinfeld auf.

- 5%

I i . . = Keine/r der Befragten wohnt
0% — — = im Stadtteil Simonstiftung.

Innenstadt  Maschland  Gunzelinfeld =~ Walzwerk Stdstadt  Simonstiftung Sudliche Aue Telgte Nordliche
Aue/Herzberg

n=348



Online-Befragung

Wohnort: Peine sonstige Stadtteile

cima.

Wohnort
Sonstige Stadtteile von Peine

30%

25%
25%
20%

15%

10% 9% 9%

6%
4%
5% 3% ° 39 4%
2% 1% I I I 1%
0%
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Ein Viertel der Befragten aus
den sonstigen Stadtteilen von
Peine lebt in Vohrum, gefolgt
von Stederdorf (22 %).

Weitere 30 % der Befragten
verteilen sich nahezu
gleichmaBig auf die Stadtteile
Woltorf, Dungelbeck und
Schwichelt.

Keine/r der Befragten wohnt in
Rohrse.

B



Online-Befragung
Wohnort: Umland/Sonstiges cima.

Wohnort
Umland

e Die deutliche Mehrheit der
wo Befragten aus dem Umland

0% von Peine wohnt innerhalb des
Landkreis Peine.

35%

30%

259, * |In der Gemeinde llsede leben
mehr als zwei Flinftel der

0% Befragten aus dem Umland

15% von Peine, gefolgt von

Edemissen (25 %).

25%

10%
6%

5% O . 2% I

- E B B B = = > B « AuBerhalb vom Landkreis Peine
2 wohnen die meisten Befragten

A C o in der Gemeinde Lehrte (3 %).

n= 234

Hinweis: Unter den sonstigen Wohnorten sind die folgenden Gemeinden mit jeweils einer Nennung zusammengefasst:
Berlin, Burgdorf, Burgwedel, Celle, Langenhagen, Marburg, Salzgitter, Sibbesse, Uetze, Wolfenbuttel



Online-Befragung
Besuchshaufigkeit cima.

Wie haufig besuchen Sie die Innenstadt von Peine?

25%

. 20% 20% = Die meisten Befragten
18% besuchen die Innenstadt
16% von Peine einmal die
15% . Woche bzw. seltener als
1x / Monat.
10% 8% . .
° = Knapp ein Viertel der
Befragten sucht die
5% Innenstadt nahezu taglich
2% i auf oder wohnt dort.
0% T T )
Ich wohne hier  (fast) tdglich  ca. 1x/ Woche  ca. alle zwei ca. 1x / Monat seltener weiB nicht / k.A.
(in oder nahe Wochen
der
FuBgangerzone) n = 1241

I g



Online-Befragung
Aufenthaltsgrinde cima.

Was sind normalerweise Griinde fiir el einkauten / shoppen | o

lhren Aufenthalt in der Innenstadt ]

Peine? (Mehrfachnennungen maoglich) Bummeln / Verweilen | 2%
Gastronomie (Restaurants, Imbiss 0.A.) _ 41%
[ ] Mehr als Zwei Dr|t‘te| der Nachtleben (Kneipe, Bar, Club etc.) - 5%

Befragten nutzen den

. Dienstleistungen (Arzt, Friseur, Bank 0. A.) _ 37%
Aufenthalt in der Innenstadt

von Pel ne zum Ein kanen u nd Sightseeing / Sehenswiirdigkeiten 1%
Shoppen -
‘ Freizeit und Kulturangebote (Sport, Kino, Konzerte,
Theater 0. A)) - U
" Dle deUtliCh gerinQSte Anzahl Events / Veranstaltungen / Feste _ 11%
der Befragten nannte .
Sehenswiirdigkeit als arbeiten [N 15
Aufenthaltsgrund. wornen [ &%
Anderer Grund: F 7% n = 1241
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

B



Online-Befragung

Verkehrsmittelwahl

cima.

Welches Verkehrsmittel benutzen Sie
hauptsachlich, um die Innenstadt zu erreichen?

70% -
64%
60% -
50% A
40% -

30% -

20% -

11%

10% - 6%

3%
I

= Die deutliche Mehrheit der Befragten
nutzt zum Aufsuchen der Innenstadt von
Peine den motorisierten Individualverkehr,

= Gut ein Viertel der Befragten ist mit dem
Fahrrad oder zu Ful3 unterwegs.

= Ein sehr geringer Teil der Befragten nutzt
hingegen die Angebote des OPNV.

15%

2%
—

0%

m -
0% T T

PKW / Motorrad / Bus / Bahn / OPNV Taxi Fahrrad
Mofa

E-Bike/Pedelec

Lastenfahrrad Zu FuBB

Sonstiges:
n = 1241



Online-Befragung
Veranderung Einkaufsverhalten cima.

Wenn Sie lhr heutiges Einkaufsverhalten mit dem von vor drei Jahren vergleichen,
kaufen Sie dann heute mehr, gleich viel, oder weniger in der Innenstadt von Peine ein?

= Mehr als 60 % der Befragten stehen
5 % gegenuber, die ihr derzeitiges
Kaufverhalten in der Innenstadt von
Peine als geringer werten.

® mehr . . .
= gleich viel = Ein Viertel der Befragterj gab ihr

. Kaufverhalten als unverandert an.
lwenlger

m weild nicht / kA

n=1184



Online-Befragung

Veranderung Einkaufsverhalten durch Corona cima.

Wie hat sich lhr Einkaufsverhalten durch die Corona-Pandemie verandert?

Ich informiere mich vor meinem
Innenstadtbesuch vermehrt online

ber Geschifte, Offnungszeiten, —_— —
Services etc.
= Etwa die Halfte der Befragten [ gehe weniger
. . . . ummeln/shoppen, weil es mirin o 5 o
|nform|ert S|Ch On“ne VOr den Geschdften zu eng/Uberfuillt 25% 39%
ist.
Innenstadtbesuchen.
Ich gehe weniger
bummeln/shoppen, weil es mirin _
o 8% 9% 25% 40%
. . der | tadt /Uberfullt
= Mebhr als die Hélfte der Befragten =~ ™ "0 7%
schreckt vor Enge in Geschaften
oder in der Innenstadt nicht e o e 27% 2%
zuruck.
Ich versuche viel vor Ort zu
= E|n GI’OBteI| der Befragten W|” Handler*innen zu unterstiitzen.
den lokalen Handel vor Ort
.. . . Ich kaufe vermehrt online ein,
unterstlitzen, aber auch weiterhin auch wenn die Geschiite 24% 29% 15% 9%
. . inzwischen wieder ge6ffnet sind.
online einkaufen gehen.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Hja meher Ja weder noch H eher Nein Hnein n=1192



Online-Befragung

Assoziationen zur Peiner Innenstadt

cima.
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Die meisten Ubereinstimmenden
Assoziationen zur Peiner Innenstadt
gab es hinsichtlich leerstehender
Geschafte.

Die Vitalitat der Innenstadt von
Peine wird von einem Grof3teil der
Befragten durch das Angebot im
Einzelhandel bestimmt. Dieses wird
oftmals als zu gering und einseitig
wahrgenommen.

Ein signifikanter Teil der Befragten
verbindet mit der Peiner Innenstadt
aber auch positive Eindricke durch
ehemalige oder gegenwartige
Bekannte und Freunde.




Online-Befragung
Starken

cima.

Was sind Starken der Innenstadt von Peine?

» Die Starken der Peiner Innenstadt
wurden geclustert und den
6 Themenfeldern der Workshops
zugeordnet

= Die Nennungen entfielen auf:

P

EINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22

29 % StadtMANAGEMENT
25 % StadtPROFIL

19 % StadtMOBILITAT

14 % StadtQUARTIER

12 % StadtAKTIONEN

0 % StadtSTRATEGIE

0%

n = 1410

B StadtMOBILITAT

W StadtAKTIONEN

B StadtSTRATEGIE

M StadtPROFIL

M StadtMANAGEMENT
m StadtQUARTIER




Online-Befragung
Starken cima.

StadtMOBILITAT StadtAKTIONEN und StadtSTRATEGIE

= Die Starken der 6 Themenfelder in der
Detailbetrachtung (absolute Werte/Nennungen)

180 140
160 153 124
120
140
100
120
100 80
80 77
60
60
40 30 0
25 21
. . . ) .
I 2
0 0 .
kurze Wege Parkplatze Bahnhofsnahe OPNV (Anbindung Marktplatz und Veranstaltungen, Events,  Sehenswiirdigkeiten Identifikation, Heimat
Umland)
Wochenmarkt Feste



Online-Befragung
Starken cima.

StadtPROFIL

300

253
250

200
150
100
50 41

26
. 13 12 7
0 . - e BN

Aufenthaltsqualitdt Gebaude, Fassaden Sauberkeit Atmosphare Sitzgelegenheiten  Platze, Grinflachen Sicherheit,
Kriminalitat



Online-Befragung
Starken cima.

160
StadtMANAGEMENT
140 138
120
100
84
80
69
61

60

40 37

20

12
7
. ] i i i
0 I | |
Angebotsvielfalt, Angebot Handel Angebot Angebot Angebote fir  Lebendigkeit Nachtleben Leerstand Offnungszeiten Offnungszeiten
Branchenmix, Dienstleistungen  Gastronomie Kinder, Handel Gastronomie
Auswahl Jugendliche



Online-Befragung
Starken cima.

StadtQUARTIER

120 = Teilweise wurden Starken

113

zu konkreten Orten

100 genannt, am meisten zum
Marktplatz, an 2. Stelle zur

80 FuBgangerzone.

63
60
40
25
20
1
0

Marktplatz FuBgangerzone Altstadt Lindenquartier




Online-Befragung
Schwachen cima.

Was sind Schwachen der Innenstadt von Peine?

= Auch die Schwachen der Peiner
Innenstadt wurden geclustert und
den 6 Themenfeldern der
Workshops zugeordnet

= StadtMOBILITAT = Die Nennungen entfielen auf:
M StadtAKTIONEN

m StadtSTRATEGIE « 78 % StadtMANAGEMENT
e + 8 % StadtPROFIL

« 6 % StadtMOBILITAT

* 6 % StadtSTRATEGIE

* 1 % StadtAKTIONEN

* 0 % StadtQUARTIER

m StadtMANAGEMENT
W StadtQUARTIER

n=1974
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Online-Befragung
Schwachen cima.

StadtMOBILITAT StadtAKTIONEN
100 30
90
25
80
70
20
60
50 15
40
10
30 24
20 5
10 8 Z 2 ]
) ] — ' L] —
Parkplatze Bahnhof Barrierefreiheit OPNV (Anbindung Veranstaltungen, Events, Feste Wochenmarkt Sehenswiirdigkeiten
Umland)



Online-Befragung
Schwachen cima.

StadtSTRATEGIE StadtPROFIL
60
50 49
100
90
40
80 36
70 30
30 28
60
50
40 20
30 - 13 12
20 10
10 5
0 .
I Identifikati Heimat Standort keti 0
mage entiiation, feima andortmarketing Sauberkeit Sitzgelegenheiten  Atmosphére Platze, Gebaude, Sicherheit,
Griunflachen Fassaden Kriminalitat



Online-Befragung
Schwachen cima.

StadtMANAGEMENT

1400 = Am meisten genannt

waren Schwachen aus dem
Bereich Angebotsvielfalt,
Branchenmix sowie die
Auswahl in der Innenstadt
Peine.

1259

1200

1000

800

600

400

226
200

75

46 38
. ] I —
Angebotsvielfalt, Leerstand Angebote fir Kinder, Nachtleben Lebendigkeit

Branchenmix, Auswahl Jugendliche



Online-Befragung
Schwachen cima.

StadtQUARTIER

= 5 bzw. 4 genannte
Schwachen betrafen
konkret das Lindenquartier
bzw. den Echternplatz.

Linden(Quartier) Echtern(platz)

PEINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22




Online-Befragung
Angebot in der Innenstadt cima.

Bitte bewerten Sie das Angebot in der Innenstadt von Peine nach Schulnoten

1% n =958
Einze\hande\:Angebot-/m @39
| ‘”" n = 962 = Ein GrofBteil der Befragten ist
Einzelhandel: Offnungszeiten @33 .
96 mit den Angeboten an
Einzelhandel: Service & Beratung 5% 29  10% @25 DlenSﬂeIStungen Zufrledener
n=967 . . .
Gastronomic: Angebot 8 T 033 als mit dem im Einzelhandel
n = 962 und in der Gastronomie.
Gastronomie: Offnungszeiten @27
n = 966
Gastronomie: AuBenbereiche @30 = Das kulturelle und freizeitliche
sl e 025 Angebot wird von der Mehrheit
oderfang e der Befragten als unzureichend
Freizeitangebot ﬂ 24,5 bewertet.
n =967
Kulturangebot @36
1% n = 967 = |m Besonderen sind die
e P 93'6%7 Angebote fir Jugendlichen und
n= oy .e .
Angebote fiir Jugendliche _i a4, Famlllen fur dle Befragten
) ‘.1%] n =967 kaum zufriedenstellend.
Angebote fiir Familien @38

Schulnoten

1 m2 3 m4 m5 Ho Bk A



Online-Befragung
Erreichbarkeit der Innenstadt cima.

Bitte bewerten Sie die Erreichbarkeit der Innenstadt von Peine nach Schulnoten

" Knapp dle Halfte der Erreichbarkeit fiir kérperlich Eingeschrankte ) 2;1 358
Befragten kann keine und Behinderte ' '
Angaben fiir die i s n - 962
Erreichbarkeit seitens Frreichbarkeit zu Fub 32% 32% 2% 4% 18% @16
korperlich Eingeschrankter e
machen. Fahrrad-Abstellméglichkeiten 026

2% 1%

= Die Erreichbarkeit der Peiner Fahrrad-Erreichbarkeit 35% 36% 2% | 4% 10% 2;7,366
Innenstadt wird mit dem
nicht-motorisierten und e P Ereichbaret ;136‘
motorisierten
Individualverkehr als gut P

PKW-Parkplatzangebot @27
bewertet. '
n =967

= Die Erreichbarkeit der P Erreicbarket 022
Innenstadt mit dem OPNV
wird schlechter als per Schulnoten

Individualverkehr eingestuft.

1 .2 m3 n4 5 o W A



Online-Befragung
Attraktivitat der Innenstadt

cima.

Bitte bewerten Sie die Attraktivitat der Innenstadt von Peine nach Schulnoten

Die Innenstadt von Peine
erscheint fur die Mehrheit der
Befragten als kaum lebendig
und malig mit
Verweilmoglichkeiten und
Grinflachen ausgestattet.

Die Gebauden und Fassaden in
der Innenstadt von Peine
wurden von den Befragten am
besten bewertet.

Die meisten Befragten sehen
die Ausstattung mit
Sehenswirdigkeiten in der
Innenstadt von Peine als
maBig.

1% 2%

\ n =954
Lebendigkeit (,hier ist was los!") @45
n =950
Sicherheit [ERA 20% 032
2%\ n =953

n =953

2%
Sehenswiirdigkeiten “

14% 8% 12% @33
p% n = 955
Orientierung, Wegeflihrung, Ausschilderung  PE 22% 14% 7% 21% @24
2% n =945
Barrierefreiheit g4 14% 13% 6% 41% @18
1% %7\ h =957
Sitz- und Verweilmdglichkeiten
1%
Platze, Wege, Grinflachen 18%
Gebdude, Fassaden 6% 38%
2%
Ambiente, Flair, Atmospha're_\“
Schulnoten
w1 m2 3 m4 m5 W6 mk A



Online-Befragung

Voraussetzung fur haufigere Besuche cima.

Was miisste passieren, damit Sie die Innenstadt von Peine haufiger besuchen?

= Am meisten genannt ist das Thema
+Angebot in der Innenstadt” als ein
maoglicher Grund fir einen haufigeren

Angebot

641

Besuch
» Freizeitangebote liegen an zweiter
Stelle
Gastronomie _ 215
Atmosphare _ 154
Anbindung - 87

Sauberkeit I 4

o

100 200 300 400 500 600 700



Online-Befragung

vermisste Sortimente cima.

Vermissen Sie bestimmte Sortimente/Einkaufsangebote in der Innenstadt von Peine?
Wenn ja, welche?

= 85 % der Befragten vermissen bestimmte
Sortimente/Einkaufsangebote in der
Innenstadt von Peine.

= Nur 15 % der Befragten sind mit dem
Einkaufsangebot in der Peiner Innenstadt
zufrieden.

nein

M Ja, und zwar folgende:

n =938

PEINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22




Online-Befragung

vermisste Sortimente cima.

Vermissen Sie bestimmte Sortimente/Einkaufsangebote in der Innenstadt von Peine?
Wenn ja, welche?

Bekleidung / Mode / Fashion | SN /- i '
ekleidung / Mode / Fashion = Unter den vermissten Einkaufsangeboten

Elektronik, Elektrofachmarkt, Foto N 176 in der Innenstadt von Peine waren
Bekleidung / Mode / Fashion am meisten
genannt (n = 434)

Sportartike! I 122 = gefolgt von Elektronikfachmarkte und Foto
(n=176)

Nahrungsmittel, Supermarkt, Feinkost, Backer, Fleischer _ 157

GPK, Haushaltswaren, Geschenkartikel, Deko _ 84
Bastel, Hobby, Musik, Handarbeitswaren - 82
Spezial: Bio, regional, vegan, unverpackt - 30

Unterhaltungselektronik (CDs, Platten, Gaming) [} 23

Schuhe, Lederwaren . 19

Splelzeug Spielwaren [l 17 = Unter Sonstiges sind viele verschiedene
sonsTiGes [ 100 ldeen und spezielle Winsche summiert.

n = 1244



Online-Befragung

vermisste Gastronomie cima.

Vermissen Sie bestimmte Gastronomieangebote in der Innenstadt von Peine?
Wenn ja, welche?

» 65 % der Befragten vermissen bestimmte
Gastronomieangebote in der Innenstadt von
Peine.

= Nur 15 % der Befragten sind mit dem
Einkaufsangebot in der Peiner Innenstadt
zufrieden.

= Nein

M Ja, und zwar folgende:

n =931

PEINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22




Online-Befragung

vermisste Gastronomie

cima.

Vermissen Sie bestimmte Gastronomieangebote in der Innenstadt von Peine?

Wenn ja, welche?

Typen von Gastronomien

Arten der Klchenkulturen

ttatienisch |, 06
Eiscafé - 5
Deutsch |, :
Biergarten _ 22
indisch |, ;-
Café, Coffeeshop N < psiatisch N 40
imbiss, isro. Y 5 Medkarisch I 23
Fisch | 2>
vestaurant I o
Griechisch | N
Fasiood, Systemgastro | o
Spanisch [N 17
coeipe,sar, pu> - Y 11 Sorsige: i 3
0 20 40 60 80 100 120 0 20 40 60 80 100 120
n =429 n =362



Online-Befragung
vermisste Kultur-/Freizeitangebote cima.

Vermissen Sie bestimmte Kultur-/Freizeitangebote in der Innenstadt von Peine?
Wenn ja, welche?

= Die deutliche Mehrheit der Befragten
vermisste bestimmte Kultur- und
Freizeitangebote

M Nein

M Ja, und zwar folgende:

n =931

PEINE ZUKUNFTSWERKSTATT 2021/22




Online-Befragung

vermisste Kultur-/Freizeitangebote cima.

Vermissen Sie bestimmte Kultur-/Freizeitangebote in der Innenstadt von Peine?
Wenn ja, welche?

Konzerte, Live-Musik | 132

Attraktionen [NNNEG 49

Thester I 14 Vermisste Kulturangebote

i n =200

Sonstiges

sportliche Aktivitaten | A,
Feste, Events | N /¢
Kinder + Jugendliche | NI ¢
Unterhaltung [ NN 0
Disco, Club | 30
Eriebnis [ 20 Vermisste Freizeitangebote

Sonstiges [N 41

0 50 100 150 200 250
n =720



Online-Befragung

Interesse an Services cima.

Wiirden Sie folgende Services der Innenstadt nutzen?

= Die Mehrheit der Befragten
hat kein Interesse an
Coworking-Spaces in

zentra ler In nenStadtlage Smartphone-App ,Innenstadt Peine” (Infos zu Einzelhandel,

Coworking-Space in zentraler Lage (z. B. statt Homeoffice) [&4 L4 54% 26% n= 935

Gastronomie, Veranstaltungen, etc.) 22 L 2% S n=936
= Die Smartphone-App
.Innenstadt Peine"” stofRt bei Lokaler Lieferservice aus Innenstadt (Produkte online kaufen, . o G 0 h=936
den Befragten auf die groBte nachmittags / abends geliefert bekommen) 159 -~
Zustimmung.
. . click & collect (Produkte online kaufen und abholen) BEFA A41% 41% S n=934
= Knapp die Halfte der
Befragten ist sich unsicher, ob
.Sle E_SerVICeS Zzum Shoppen click & reserve (Produkte online suchen und zuriicklegen lassen) NEA 39% 44% L n= 937
in der Innenstadt nutzen soll.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

mja, hdufig mja, gelegentlich m nein, vermutlich nie  mweiR nicht / k. A.



CIMA Beratung + Management GmbH
lhr Projektteam cima.

Dipl. Geograph Arne Decker lhr Ansprechpartner
Berater

Fokus: Stadt- und Regionalentwicklung, Einzelhandels- und
Zentrenkonzepte, Citymarketing, City-/Quartiersmanagement
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| | Blroleiter, Partner cima Deutschland
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Rechtliche Hinweise
cima.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz tUber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheber-
rechtsgesetz) und andere Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung +
Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auBerhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten,
wobei stets auf die angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche -
Nutzung darlber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer
Mitarbeiter. Inhalte von Prasentationen durfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen
jeglicher Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fur die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenliber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten
Bedingungen. Dritten gegenuber wird die Haftung fur die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im

Gutachten enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.

Sprachgebrauch

Aus Griinden der Lesbarkeit wird bei Personenbeziigen ggf. die mannliche Form gewahlt. Die Angaben beziehen

sich jedoch immer auf Angehdorige aller Geschlechter, sofern nicht ausdriicklich auf ein Geschlecht Bezug
genommen wird.



